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Аннотация. Индустрия развлечений – это важный сектор экономики. В тоже время индустрия развлечений 
отражает общие закономерности развития современного культурного процесса. Молодежь является основным по-
требителем многих видов услуг, предлагаемых индустрией развлечения региона. В связи с этим индустрия развле-
чений должна придерживаться принципа социальной ответственности. Исследование процессов, происходящих в 
индустрии развлечений, способствует выработке более эффективных и адекватных современному этапу развития 
общества методов и форм работы в сфере досуга молодежи. Целью настоящего исследования является изучение 
предпочтений и особенностей поведения молодежи в выборе развлекательных ивент-мероприятий г. Владивостока. 
В работе представлен анализ спектра предложения услуг индустрии развлечений для молодежи в г. Владивостоке. 
Дается оценка активности участия молодых людей в массовых развлекательных мероприятиях. Представлены 
результаты исследования информационно-коммуникационной среды, используемой для привлечения молодежи 
к участию в массовых развлекательных мероприятиях. Массовые мероприятия – это как мультипликаторы при-
влекательности туристских дестинаций. Событийный туризм в российских регионах в настоящее время находит-
ся на стадии своего становления. В работе раскрываются возможности различных видов событийного туризма в 
Приморском крае.
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Abstract. The entertainment industry is an important sector of the economy. At the same time, the entertainment in-

dustry reflects the general laws of development of the modern cultural process. Youth is the main consumer of many types 
of services offered by the entertainment industry in the region. In this regard, the entertainment industry must adhere to the 
principle of social responsibility. A study of the processes occurring in the entertainment industry contributes to the devel-
opment of more effective and adequate methods and forms of work in the field of youth leisure that are more appropriate to 
the current stage of development of society. The purpose of this study is to study the preferences and characteristics of youth 
behavior in the choice of entertainment events in Vladivostok. The paper presents an analysis of the range of services offered 
by the entertainment industry for youth in the city of Vladivostok. An assessment is given of the activity of young people 
in participating in mass entertainment events. The results of a study of the information and communication environment 
used to attract young people to participate in mass entertainment events are presented. Mass events are like animators of the 
attractiveness of tourist destinations. Event tourism in the Russian regions is currently in its infancy. The paper reveals the 
possibilities of various types of event tourism in the Primorsky kray.
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Постановка проблемы в общем виде и ее связь с важ-
ными научными и практическими задачами. Развлечение 
одна из важнейших потребностей человека, которая ре-
ализуется в свободное время. Чем больше у людей ока-
зывается свободного времени, чем более удобнее и ком-
фортнее становится их жизнь, тем больше времени они 
могут посвящать развлечениям.

Развлечение – занятие, времяпрепровождение, до-
ставляющее удовольствие за счет положительных впе-
чатлений [1]. Развлечения являются важнейшим фак-
тором эмоциональной, психологической и физической 
разгрузки. В отличие от отдыха развлечения всегда тре-
буют определенной активности.

Индустрия развлечений – это важный сектор эконо-
мики. В тоже время индустрия развлечений отражает 
общие закономерности развития современного культур-
ного процесса [2].

Молодежь является основным потребителем многих 
видов услуг, предлагаемых индустрией развлечений ре-
гиона. В связи с этим индустрия развлечений должна 
придерживаться принципа социальной ответственности.

Широкий круг социально значимых задач решается 

в ивент-сегменте, сопровождающемся большим коли-
чеством культурно-массовых мероприятий. Ни один 
праздник не обходится без мероприятий культурно-раз-
влекательного характера. Большинство праздников ос-
новываются на национальных и культурных традициях. 
Такие мероприятия пользуются особой популярностью 
у зарубежных туристов. Таким образом, индустрия раз-
влечений тесно взаимосвязана с индустрией туризма.

Процессы подготовки и проведения различных куль-
турно-массовых, развлекательных и рекреационных ме-
роприятий требуют администрирования этой деятель-
ности, включая организацию и управление событиями. 

Чем большее значение в жизни современного чело-
века приобретает развлекательная деятельность, тем 
больше потребность в научном осмыслении процессов, 
реализуемых в этой сфере.

Анализ последних исследований и публикаций, в ко-
торых рассматривались аспекты этой проблемы и на 
которых обосновывается автор; выделение неразре-
шенных раньше частей общей проблемы. Теоретические 
основы развития индустрии развлечений получили от-
ражение в работах [3, 4]. Тенденции развития инду-
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стрии развлечений анализируются в публикациях [5-7]. 
Экономические аспекты развития развлекательной от-
расли обсуждаются в работах [8-10]. Роль развлечений 
в ивент-сегменте обсуждается в работах [11, 12]. В по-
следние годы в российских регионах начали практико-
вать такие массовые мероприятия, как гастрономиче-
ские фестивали. Особенности развития и организации 
гастрономических фестивалей в Приморском крае рас-
сматриваются в работах [13, 14].

Массовые мероприятия – это как мультипликато-
ры привлекательности туристских дестинаций [15-17]. 
Особенности событийного туризма в зарубежных стра-
нах рассматриваются в работах [18, 19]. Событийный 
туризм в российских регионах в настоящее время нахо-
дится на стадии своего становления [20 -22].

Несмотря на то, что молодежь является важнейшим 
проводником ивент-мероприятий в регионе, роль моло-
дежи в проведении таких мероприятий не нашла отра-
жения в научных публикациях.

Формирование целей статьи (постановка задания). 
Целью настоящего исследования является изуче-

ние предпочтений и особенностей поведения молоде-
жи в выборе развлекательных ивент-мероприятий г. 
Владивостока. 

Основными задачами исследования в рамках постав-
ленной цели являются следующие:

– анализ спектра предложения услуг индустрии раз-
влечений для молодежи в г. Владивостоке;

– оценка активности участия молодых людей в мас-
совых развлекательных мероприятиях;

– исследование информационно-коммуникационной 
среды, используемой для привлечения молодежи к уча-
стию в массовых развлекательных мероприятиях.

Изложение основного материала исследования с пол-
ным обоснованием полученных научных результатов. 
Представленные результаты исследования основывают-
ся на онлайн-опросах студентов вузов г Владивостока. В 
опросе приняли участие 1800 студентов. Исследование 
проводилось в два этапа: ноябрь-декабрь 2018 года; но-
ябрь-декабрь 2019 года. Для обработки данных опросов 
использовались методические подходы, описанные в ра-
боте [23].

Общая оценка удовлетворенности студенческой мо-
лодежи спектром развлекательных услуг, доступных в 
городе Владивостоке оценивалась с помощью вопроса: 
«Как вы оцениваете спектр предложения услуг инду-
стрии развлечений для молодежи в г. Владивостоке?». 
Структура распределения мнений по достаточности раз-
влекательных услуг для молодежи отражает частотный 
ряд:

– совершенно недостаточно – 17%;
– недостаточно – 36%;
– достаточно –39%;
– более чем достаточно – 9%.
Удовлетворенность количеством развлекательных 

услуг в городе высказали 48% студентов. Немногим 
больше респондентов считают, что развлечений для мо-
лодежи недостаточно. Частично это можно объяснить 
недостаточной информированностью молодых людей. 
Но в большей степени это связано с тем, что возможно-
сти развлечения многих молодых людей не устраивают. 
Поэтому имеются широкие возможности развития этого 
сегмента услуг.

Важно отметить, что планируя свои развлечения мо-
лодые люди должны учитывать свои финансовые воз-
можности. 

Оценка значимости финансового фактора произво-
дилась на основе вопроса: «Достаточно ли вам денеж-
ных средств для вашего отдыха?». Получено следующее 
распределение оценок финансовых возможностей сту-
дентов:

– определенно да – 28%;
– определенно нет – 21%;
– денег недостаточно, чтобы провести свой досуг так 

как хочется, но есть возможность отдохнуть, немного 
ограничивая себя – 15%;

– денег хватает не всегда (т.е. есть дни, когда вы не 
можете позволить себе провести свой досуг таким об-
разом, как вы это обычно делаете) – 29%;

– для моего досуга наличие денег не обязательно – 
7%.

Не стеснены в финансовых средствах на развлечения 
28% студентов. Вынуждены отказывать себе в развлече-
ниях 21% студентов. Признают, что могут организовать 
развлечение без особых затрат всего 7% респондентов.

В настоящей работе представлены исследования не 
всех возможных развлекательных услуг, а развлечений, 
связанных с массовыми мероприятиями. Массовые ме-
роприятия развлекательного характера часто привлека-
тельны для молодежи в связи с тем, что многие меропри-
ятия не требуют материальных затрат.

Отношение к различным массовым мероприятиям, 
сопровождающимся развлекательными программами, 
оценивалось с помощью вопроса: «Какие виды событий-
ных мероприятий и празднований вам интересны?». При 
ответе на вопрос респондентам предлагалось заполнить 
таблицу с вариантами ответов по различным мероприя-
тиям. Результаты ответов всех респондентов сведены в 
общую таблицу (табл. 1).

Таблица 1 – Оценка популярности массовых меро-
приятий развлекательного характера в молодежной сре-
де г. Владивостока

Анализ результатов ответов на вопрос показывает 
разнообразие интересов молодежи. Молодежная среда 
неоднородна по своим интересам [24-27]. Наибольший 
интерес молодежь проявляет к спортивным состязани-
ям. Многих привлекают «выставки и форумы», акции в 
форме «флеш-мобов». Среди массовых гуляний, кото-
рые интересны молодежи можно выделить «гастроно-
мические фестивали». Хотели бы посетить такие фести-
вали более 50% респондентов. Набирают популярность 
фестивали исторической реконструкции. Для таких 
специфических мероприятий доля желающих в них уча-
ствовать в 40%, это достаточно большой процент.

Мероприятия, перечисленные в таблице 1, суще-
ственно различаются по своему масштабу. Поэтому це-
лесообразно рассматривать их по отдельности. В част-
ности, самыми массовыми мероприятиями сопровожда-
ются государственные, национальные и региональные 
праздники. Оценка интереса к мероприятиям такого 
рода производилась на основе данных ответов на вопро-
сы:

– «Какие патриотические региональные праздники 
Вам интересны (имеются в виду организованные меро-
приятия в масштабах города)?»;

– «Какие традиционные российские национальные 
праздники Вам интересны (имеются в виду организован-
ные мероприятия в масштабах города)?».

Результаты ответов на эти вопросы сведены в табли-
цу 2.
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Таблица 2 – Оценка интереса молодежи к массо-
вым развлекательным мероприятиям, сопровождающих 
праздничные дни 

Больше всего молодые люди участвуют в массовых 
мероприятиях, организуемых в День Победы, День го-
рода и в праздновании Нового Года. Среди региональ-
ных праздников больше всего молодежь участвует в 
праздничных шествиях в День тигра. 

В последние годы у жителей г. Владивостока и дру-
гих городов Приморского края большой популярностью 
пользуются гастрономические фестивали. Более под-
робное описание гастрономических фестивалей региона 
представлено в работе [28]. В них участвуют тысячи жи-
телей края. Гастрономические особенности кухни реги-
она позволили сформировать гастрономический бренд 
региона.

В 2017 гуду был официально оформлен гастрономи-
ческий бренд Приморского края, получивший название 
«Pacific Russia Food». Основными составляющими га-
строномического бренда региона являются [29]:

– местные ингредиенты, используемые в региональ-
ной кухне;

–уникальные кулинарные рецепты, особые способы 
приготовления блюд (ноу-хау);

– экологически чистые продукты местных произво-
дителей;

– развитые продовольственные рынки и пищевая 
промышленность;

– развитая сеть ресторанов и других предприятий пи-
тания;

– заинтересованное гастрономическое сообщество, 
выступающее единым фронтом;

– гастрономические фестивали, награды, конкурсы;
– уважительное отношение к природным ресурсам и 

окружающей среде;
– наличие образовательных структур по подготовке 

кулинаров.
Интерес молодых людей к участию в мероприятиях, 

наиболее известных во Владивостоке гастрономических 
фестивалей, оценивался с помощью вопроса: «Какие га-
строномические фестивали Приморского края вам инте-
ресны?»

Опрос подтвердил высокий интерес молодежи к 
гастрономическим фестивалям. Значительна часть ре-
спондентов, которые еще не участвовали в гастрономи-
ческих фестивалях,но хотели бы принять в них участие. 
Традиция гастрономических фестивалей в крае только 
набирает популярность. Повышается экономическая 
значимость таких мероприятий.

Одним из увлечений современной молодежи стало 
участие в исторических реконструкциях [30, 31]. Такое 
увлечение основано на желании глубже познать исто-

рию. В современном мире, когда история становится 
инструментом решения политических задач, интерес к 
истории молодежи необходимо всячески поддерживать. 
Движение исторической реконструкции имеет важное 
значение для патриотического воспитания молодежи 
[32]. Оно зародилось на Дальнем Востоке около 20 лет 
назад. Сейчас во Владивостоке насчитывается несколь-
ко клубов военно-исторической реконструкции.

Рисунок 1 – Оценка интереса молодежи к массовым 
мероприятиям, проводимым в рамках наиболее извест-

ных гастрономических фестивалей г. Владивостока

Теперь многие мероприятия реконструкторов пере-
ходят от чисто клубных к массовым с привлечением 
большого количества зрителей. Регулярные показатель-
ные выступления реконструкторов начали проводиться 
в форме фестивалей, сопровождающихся всевозможны-
ми шоу и концертами. Наиболее известным стал военно-
исторический фестиваль «Владивостокская крепость». В 
фестивале участвуют реконструкторы со всего Дальнего 
Востока. Среди прочих можно назвать такие фестивали 
как «Хасан за нами» и «День Средневековья».

Обычно реконструкторские фестивали относятся 
какой-либо конкретной исторической эпохе. Для того 
чтобы оценить виды исторических реконструкций, ко-
торые наиболее интересны для молодежи респондентам 
был предложен вопрос анкеты: «Если бы вам предложи-
ли стать участником или зрителем исторической рекон-
струкции, какую эпоху вы бы предпочли». Поскольку 
предпочтения видов реконструкции несколько отлича-
ются по полу, расчеты были выполнены для женского и 
мужского пола по отдельности (рис. 2).

Многие молодые люди хотели бы выступать не толь-
ко зрителями, но и участниками реконструкций в костю-
мах, взятых на прокат.

Рисунок 2 – Оценка молодежи к различным видам 
фестивалей исторической реконструкции

Martyshenko Natalya Stepanovna
THE ROLE OF ENTERTAINMENT ...



Азимут научных исследований: экономика и управление. 2020. Т. 9. № 3(32) 259
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Многие массовые мероприятия могли бы гораз-
до больше привлечь участников из молодежной сре-
ды. Просто организаторы не всегда правильно доводят 
информацию. Кампании по освещению мероприятий 
должны также проводиться более активно. Для оцен-
ки каналов информации о культурных мероприятиях, 
которые могли бы быть интересны для молодежи, был 
предложен следующий вопрос: «Откуда вы чаще всего 
узнаете о культурных мероприятиях и фестивалях, про-
водимых в вашем городе?»

– Интернет – 67,4%;
– друзья и знакомые – 22,0%;
– уличная реклама (вывески, листовки, баннеры и 

др.) – 5,1%;
– пресса (газеты, журналы и др.) – 2,3%;
– телевидение – 1,9%;
– радио – 1,4%.
Очевидно, что в настоящее время молодежь в ка-

честве основного источника информации использует 
Интернет. Однако, далеко не все организаторы массовых 
мероприятий эффективно используют этот инструмент. 
Необходимо больше использовать интернет-сообще-
ства, организовывать обмен мнений блогеров, наиболее 
популярных среди молодежи.

Выводы исследования и перспективы дальнейших 
изысканий данного направления. Сфера развлечений 
находится в стадии роста и поиска оптимальных путей 
развития. Исследование процессов, происходящих в ин-
дустрии развлечений, будет способствовать выработке 
более эффективных и адекватных современному этапу 
развития общества методов и форм работы в сфере до-
суга молодежи.

Приморский край в последние годы становится мощ-
ным туристическим центром. Анализ опыта зарубежных 
стран показывает, что ивент-стратегия является одним 
из важнейших инструментов привлечения туристов. В 
крае это направление находится на стадии своего ста-
новления. Кроме традиционных национальных празд-
ников у туристов все большей популярностью начина-
ют пользоваться фестивали, основанные на культурных 
традициях региона.

В молодом возрасте закладывается фундамент обще-
человеческих идеалов и ориентиров. Развитие инду-
стрии развлечений необходимо связывать с развитием 
социокультурных технологий, позволяющих решать 
задачи социально-культурного воспитания и развития 
молодежи в специфических условиях организованного 
досуга. 
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